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关于公司体育营销业务进展情况的说明公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，对公告的虚假记载、误

导性陈述或者重大遗漏负连带责任。 

 

近日，有较多媒体报道公司开展与足球相关的合作业务，为使广大投资者更加了解公司

在体育营销方面的相关情况，公司特作说明如下： 

一、体育营销的意义及目的 

随着市场竞争的升级，细分客户群体、围绕目标用户深度挖掘用户需求，结合大数据进

行精准营销是企业运营的趋势，而体育营销则是其中的一种重要手段。 

苏宁拥有开展体育营销的较强资源优势。从客户群体方面来看，对于体育运动，受众群

体男性占比突出，与苏宁的客户群契合度较高，且该人群的特征、喜好比较鲜明，需求针对

性很强；从苏宁业务来看，电视、手机等产品销售占比较大，这类产品的使用应用与体育内

容的关联度很大，而公司计划推出的运动户外频道也与体育有直接的关联性。此外公司于

2013 年战略投资 PPTV，其在体育赛事直播方面拥有较强的优势资源和大量忠实的用户。 

通过对众多国际品牌推广的案例分析也可以发现，体育营销已经作为其品牌公关的最有

效的手段，借助体育运动，与媒体、公众产生共同的焦点，将体育的精神和文化融入到品牌

文化内涵中，由此形成共鸣。 

同时，2014 年是体育赛事大年，公司也应该抓住机遇，有效开展品牌及营销推广活动。 

综上，公司将体育营销作为现阶段以及未来运营工作中一种重要的营销推广手段。 

二、近期体育营销活动 

1、巴萨合作情况 

根据公司体育营销规划，2013 年 11 月公司与巴塞罗那足球俱乐部（以下简称“巴萨”）

达成了合作安排，双方在大陆、澳门、香港和台湾区域内开展品牌和形象的推广合作。巴萨

指定苏宁云商为其赞助商，苏宁云商成为巴萨在中国区的独家官方电器零售商和/或在区域内

的具有独家性的区域合作伙伴。巴萨俱乐部授予苏宁云商可在约定范围内使用如下权利：商

标许可、肖像权、广告权利、市场营销权利、商品化权利、接待权利、特别活动权利、友谊

赛权利等，苏宁就此向巴萨支付相关费用。 



合作协议签订后，苏宁云商在巴萨比赛中进行了苏宁品牌广告的投放；在 2014 年五一

促销电视广告/平面广告、2014 年年中庆世界杯电视广告/平面广告等推广中，苏宁云商均公

开使用了巴萨授权的球星集体肖像权。 

近期，公司把握 2014 年巴西世界杯球赛即将开幕、南京青奥会即将举行的契机，结合

苏宁易购户外频道上线准备情况等因素，定于 2014 年 6 月 11 日在南京召开新闻发布会，主

要内容涉及与巴萨的合作通报以及苏宁户外运动频道上线，并提前进行了相关的宣传预热。 

2、发布会相关内容 

（1）本次发布会通报了后续与巴萨开展的合作情况，主要包括 

①苏宁将成为巴萨中国区粉丝官方合作伙伴，在苏宁易购站内和 PPTV 建设巴萨频道，

建立巴萨中国球迷的官方互动渠道，获取巴萨授权的专属资讯和图片； 

②苏宁将在下半年和巴萨组织中国校园足球选拔活动，选拔优秀青年飞赴诺坎普进行学

习和交流； 

③作为苏宁商业合作伙伴，巴萨将协助引入赞助商品牌入驻苏宁运动户外频道，向消费

者提供高品质的运动类商品。 

通过公司与巴萨的合作，双方希望可以通过球队、球星的效应，带动中国的青年更多的

参与足球运动。 

（2）运动户外频道上线运营情况 

运动户外频道的上线是“苏宁易购”全品类经营的重要举措，也是苏宁云台上线以来，

通过整合开放平台的商户、商品，结合目标客户群体，挖掘用户需求，以垂直化方式专业打

造的首个专业频道。该频道将遵循商品优选、商户精选的选择，全面推进品牌、商户、平台

共赢的运营策略。公司还将依托遍布全国的门店 O2O 优势和合作厂商的资源，通过公众社交

平台构建苏宁易购运动者联盟。运动户外频道的推出不仅进行产品推广，也将致力于推广全

民运动，弘扬体育精神。 

2014 年是体育赛事大年，体育营销成为当前的营销热点。苏宁将充分结合自身会员、产

品、合作伙伴等方面的优势资源，抓住市场机会，积极开展品牌以及促销推广活动，在提升

企业品牌形象的同时，也能够更加有效地促进业务发展。 

 

本公司郑重提醒广大投资者：《证券时报》、《中国证券报》、《上海证券报》、《证券日报》、

巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）为公司选定的信息披露报刊、网站，公司所有信息均以在

上述指定报刊、网站刊登的公告为准，请广大投资者理性投资，注意风险。 



特此公告。 

 

 

                 苏宁云商集团股份有限公司 

董 事 会 

2014 年 6 月 11 日 


